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Google adwords Professional 考试题 

 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 1（多选题）: 访问 AdWords 关键字工具的方法有几种？ 

A.从广告组中访问 

B.从 AdWords 帐户的工具菜单中访问 

C.从修改广告系列设置页面访问 

D.通过外部网址访问 

问题 2（单选题）: 哪个工具可提供有用的字词建议，供您考虑添加到关键字列

表中，并提供否定关键字，以限制不相关搜索？  

A.点击量估算工具 

B.关键字工具 

C.添加关键字功能 

D.更改关键字匹配选项工具 

问题 3（单选题）: 如果您设定的最高每次点击费用 (CPC) 是 $0.50，下列说

法正确的是： 

A. 您为每次点击支付的金额不会超过 $0.50 

B.您为每次点击支付的金额是$0.50 

C.您要为每次点击支付的金额不会超过 $0.60 

D.如果最高每次点击费用提高到$0.60，将提高广告的排名 

问题 4（单选题）: 请选择最佳答案。如果希望广告在搜索结果正上方的顶部位

置展示，需要： 

A.和 Google 签订合同并买断这个位置 

B.质量得分和出价都很高，并且广告通过审核 

C.质量得分和出价都很高 

D.广告通过审核，出价比较高而且质量高于特定最低值 

问题 5（单选题）: CTR 的含义是什么？ 
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A.点击率 

B.点击次数 

C.每次点击费用 

D.展示次数 

问题 6（多选题）: 要使用转换跟踪，广告主需要做哪些准备： 

A.能够跟 AdWords 支持小组取得联系，让他们代劳 

B.有较高的每日预算，保证转换跟踪的花费 

C.能将转换代码放置到目标网站上 

D.获得一个用于投放广告和关键字的 AdWords 帐户 

问题 7（判断题）: 全球定位广告,应采取"每个广告组中的关键字列表和广告文

字使用同一种语言"的方式来组织广告组. 

正确  错误 

问题 8（多选题）: Google Analytics（分析）报告可以完成以下任务： 

A. 提高点击率 

B.评估访问者对您网站的总体兴趣 

C.确定您网站中最受欢迎和最有价值的网页 

D. 看到访问者的 IP 

问题 9（单选题）: 如果广告组的最高每次点击费用 (CPC) 高于以下哪项，广

告就不会展示？ 

A.包含该特定广告组的广告系列的每日预算 

B.该广告组的平均每次点击费用 

C.为各个关键字设置的最高每次点击费用 

D.每次转换费用 

问题 10（多选题）: 下列关于关键字最低出价的描述正确的是： 

A.使用相同关键字做广告的人越多，该关键字的最低出价就越高 
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B.当最低出价提高时，广告的排名就会下降 

C.如果最高每次点击费用低于最低出价时，关键字就会变成“对于搜索无

效” 

D.关键字的最低出价会时常发生变化 

E.关键字的点击率与最低出价无关，最低出价是系统自动计算的 

问题 11（单选题）: 客户想创建一个按展示位置定位的广告系列，查看下列哪

个报告可以帮助他更好地决定广告在哪些网站上投放： 

A.搜索查询效果报告 

B.广告展示位置效果报告 

C.广告效果报告 

D.展示位置/关键字效果报告 

E.广告组效果报告 

问题 12（判断题）: 修改广告系列的否定关键字时，你可以一次将同一广告系

列下所有广告组使用的否定关键字查找出来。 

正确  错误 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 13（多选题）: 客户想知道他的广告收到了多少无效点击，他可以查看下

列哪些报告： 

A.广告系列效果报告 

B.广告组效果报告 

C.帐户效果报告 

D.广告效果报告 

E.无效点击报告 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 14（单选题）: 如果一个 Google 搜索结果页上有四个 AdWords 广告，页

面上最后一个广告总要支付_____ 

A.不知道质量得分和最低出价，无法确定此信息 
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B.$0.05 

C.$0.01 

D.该广告客户确定的最高每次点击费用 (CPC)  

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 15（单选题）: 客户希望广告在每天 8点到 18 点投放，可通过______来实

现。 

A.广告否定词添加 

B.排名首选项 

C.排除网站 

D.广告日程管理 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 16（判断题）: “拒登广告”工具为您的帐户提供已批准广告、待审核广

告或关键字等内容的状态信息。  

正确  错误 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 17（单选题）: 广告系列 A 在 Google 和 Google 联网的网站上投放广告。

在广告系列摘要页面上看到的点击率 (CTR) 指： 

A.各种广告网络渠道的综合平均点击率 

B.仅来自内容网页的点击率 

C.仅来自搜索合作伙伴网站的点击率 

D.来自 Google 的点击率 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 18（单选题）: 投放全球的广告时，下面哪个方案最佳? 

A.命名广告系列，使其反映目标国家/地区，例如“意大利城市”、“英国

城市”、“中国城市” 

B.对所有国家/地区和语言仅制作一个广告系列  

C.将多种语言的关键字添加到一个广告组 
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D.制作一个广告组，用于不同语言的广告和关键字（例如英语、阿拉伯语和

法语） 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 19（单选题）: 哪个报告可提供有关内容相关定位广告系列的最有效信息？ 

A.“广告系列效果”报告 

B.“广告展示位置”报告 

C.“搜索查询效果”报告 

D.“广告效果”报告  

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 20（单选题）: AdWords 使您可以将_____定位作为广告系列定位的标准功

能。 

A.语言 

B.电话区号 

C.时区 

D.币种 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 21（单选题）: 网站排除应用于以下哪一级？ 

A.广告组 

B.帐户 

C.关键字 

D.广告系列 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 22（单选题）: 要访问 API，广告客户会收到一个唯一的数字组合，作为

其帐户活动的标识符。该标识符称作______________。 

A.开发人员令牌 

B.API 操作 

C.帐户服务标识符 
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D.编程接口 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 23（多选题）: 如何提高展示位置定位广告的花费？ 

A.设置转换跟踪 

B.增加展示位置 

C.提高出价 

D.增加关键字 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 24（多选题）: 优化帐户时，为何研究竞争对手的广告和网站会有所帮助？ 

A.可确定使您的企业更具吸引力的因素 

B.可了解对方的产品或服务与您的产品或服务的相似与不同之处 

C.可获得竞争对手用于投放广告的关键字列表 

D.研究竞争对手的广告和网站没有什么好处 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 25（单选题）: 关键字是下列哪种状态时广告无法展示？ 

A.已拒登  

B.正常 

C.有效 

D.词组 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 26（多选题）: 显示网址必须明确告诉给用户所在指向网址的内容，以下

说法正确的有？ 

A.不能是电子邮件 

B.一定要有 http:// 

C.必须与目标网址主域名一致 

D.必须包含扩展名 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 
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问题 27（单选题）: 帐户中针对每个关键字显示的点击率 (CTR)，体现了广告

在哪些网站上的效果？ 

A.展示您广告的所有网站 

B.Google 及其他搜索网络 

C.Google、搜索网络和内容网络 

D.仅 Google 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 28（多选题）: 对于以展示位置定位的广告系列，系统可提供以下哪几种

方法供您选择在哪些展示位置展示广告  

A. C.网址列表 

B.描述主题 

C. D.选择人口统计数据 

D.浏览类别 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 29（单选题）: 在 Google 搜索结果页上，排名最高的 AdWords 广告可以在

搜索结果正上方的顶部位置展示。我们最多可在每页的搜索结果上方显示几个广

告？ 

A.3 个 

B.2 个 

C.4 个 

D.1 个 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 30（多选题）: 如果广告的的投资回报率 (ROI) 较低，往往是因为_____ 

A.广告没有精准设定投放语言和地理位置 

B.使用的关键字太宽泛 

C.使用了图片广告 

D.广告的无效点击太多 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 
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问题 31（判断题）: 请判断以下关于 AdWords 帐户时区的描述是否正确:目前

AdWords 帐户的时区只能设定为美国东部时间。 

正确  错误 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 32（单选题）: 通过内容出价，广告客户可以_________________ 

A.选择展示广告的网站 

B.为投放内容网站的各个关键字设置最高每次点击费用 

C.退出智能定价 

D.为投放内容网络的广告设定和投放搜索网络的广告不同的每次点击费用 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 33（单选题）: 登录 MCC 帐户后，在“我的客户中心”(MCC) 控制台可以查看： 

A.已链接帐户上次结算日期和金额 

B.已链接帐户的广告组数量 

C.已链接帐户平均点击率 (CTR) 

D.已链接帐户平均每日费用 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。-->  

问题 34（多选题）: 关于图片广告，哪三种说法正确？（选择三项。） 

A.图片广告将展示在 Google 和 Google 联网上 

B.每个帐户最多可上传 50 个图片广告 

C.可接受的图片格式为 .jpg、.gif、和 .png 

D.图片广告与网页内容相匹配 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 35（多选题）: 根据关键字匹配选项功能，当用户搜索“北京烤鸭外卖”

这个词的时候，以下关键词中哪些可以触发广告（选择所有符合的答案）？ 

A.[外卖烤鸭] 

B.“烤鸭外卖” 

C.外卖北京烤鸭 
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D.外卖烤鸡 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 36（多选题）: AdWords 帐户的广告可以： 

A.按天收费 

B.按点击次数收费 

C.按展示次数收费 

D.关键字包年包月收费 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 37（单选题）: 通过 AdWords“我的客户中心”管理的多个帐户，_____。 

A.可以针对相同的关键字展示广告 

B.可以豁免商标限制 

C.自动具备发票结算资格 

D.可以一次将广告系列否定关键字添加至多个帐户 

对于不确定的考题，可以用此按钮进行标记，以便检查答题。--> 标记 

问题 38（判断题）: 在内容网站上投放关键词定位的广告会影响广告在 Google

上的排名。 

正确  错误 

问题 39（单选题）: 处于对于搜索无效状态的关键字_____ 

A.需被删除才能变为有效 

B.表示已经被 AdWords 专家拒登  

C.表示尚未经过 AdWords 专家审核 

D.表名其最高每次点击费用低于最低出价 

问题 40（单选题）: 通过更改历史记录工具，广告主最多可以查看过去多长时

间内对帐户所作的更改？ 

A.从 2006 年 1 月 1 号到查询当日 

B.过去 1个月 

C.从创建帐户开始到查询当日 
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D.过去 2个月 

E.过去 3个月 

问题 41（多选题）: 在决定是否在您的广告文字中包含产品价格时，应该考虑

哪些因素： 

A.与您相比，竞争对手的产品价格是高还是低？ 

B.您和竞争对手的产品或服务有什么不同？ 

C.竞争对手在广告文字中包含价格了吗？ 

D.如何模仿竞争对手的广告，使用户更有可能点击您的广告？ 

问题 42（判断题）: Google 接受在左侧搜索结果中刊登广告。 

正确  错误 

问题 43（单选题）: 分别定位多个国家/地区的最有效方法是什么? 

A.仅制作一个广告系列面向所有国家/地区和所有语言。用您希望定位的每

种语言分别制作广告组 

B.分别创建帐户，每个帐户使用唯一的语言和国家/地区定位首选项，对应

要定位的每一区域 

C.制作唯一的广告系列以及定位所有国家/地区和所有语言的唯一的描述性

广告组 

D.分别制作广告系列，每个广告系列使用唯一的语言和国家/地区定位，专

门对应要定位的每一国家/地区 

问题 44（单选题）: 什么是 AdWords 折扣器？ 

A.是您每天愿为特定广告系列支付的费用 

B.是一个自动系统，可监控您面临的竞争状况并自动降低您的实际每次点击

费用，从而以尽可能低的价格保持您广告在网页上的排名 

C.是查找关键字变体形式和可触发您广告的相关词语的工具 

D.是一个工具，可自动针对每个关键字为您提供每日点击量、平均每次点击

费用 (CPC)、每日费用及平均广告排名的估算值 

问题 45（单选题）: AdWords 报告会发送至哪个电子邮件地址？ 

A.创建 AdWords 帐户时使用的电子邮件 
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B.所有有管理员权限的登录电子邮件 

C.帐户的登录电子邮件 

D.创建报告模板时指定的电子邮件 

问题 46（单选题）: 哪种方法可以在最短的时间内提升广告排名？ 

A.优化 AdWords 广告系列以提高点击率 (CTR) 

B.增加每日预算 

C.增加最高每次点击费用 (CPC) 

D.更改关键字匹配选项 

问题 47（单选题）: 下列哪类广告的点击次数和展示次数经常出现季节性或周

期性变化。 

A.面向少数消费者的产品 

B.稀有物品 

C.酒类及其他受限产品 

D.假日产品 

问题 48（单选题）: 投放美国的按展示位置定位的广告可以查看______选择展

示位置。 

A.区域统计数据 

B.人口统计学数据 

C.职业统计数据 

D.心理分析数据 

问题 49（判断题）: 搜索查询效果报告中“N 个其他特有的查询”指的某些搜

索词，由于搜索量很低，因此没有单独列出 

正确  错误 

问题 50（判断题）: 如果广告的投放地区是美国，客户在中国只能通过 AdWords

账户查看自己的广告是否展示，没有其他办法或工具。 

正确  错误 

问题 51（单选题）: 哪个文件提供了 AdWords 计划法律条款的一般性信息？ 



 阿丁搜索营销社区 (www.ading.org) 奉献 

 

A.AdWords 控制中心指南 

B.Google 网站管理员指南 

C.AdWords 条款 

D.Google 商标政策 

问题 52（单选题）: 如何能让广告展示在 Google 搜索结果上方的位置？ 

A.增加广告的每日预算 

B.给广告添加更多关键字，扩大广告的覆盖面 

C.联系 AdWords 销售小组购买搜索结果上方的广告展示权 

D.广告的最高每次点击费用达到$1.00 

E.AdWords 系统挑选符合条件的广告展示在搜索结果的上方 

问题 53（单选题）: 以网站定位与以关键字定位的广告在何处竞争？ 

A.Google 内容网络上 

B.在 Google.com 上 

C.在搜索上和内容网络上 

D.在 AdWords 广告展示的任何地方 

问题 54（单选题）: 将关键字放置于广告文字的哪个部分最有可能提高广告的

点击率 (CTR)？ 

A.显示网址 

B.广告标题 

C.广告文字的第三行 

D.广告文字的第二行 

问题 55（多选题）: 以下选项中，影响广告排名的因素有哪 2种？ 

A.最高每次点击费用 

B.每日预算 
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C.质量得分 

D.转换率 

问题 56（单选题）: 增加_____会使您广告的总点击次数提高。  

A.广告组总数 

B.网址 

C.产品系列 

D.每日预算 

问题 57（多选题）: 一个广告组被删除后，如何重新启动？ 

A.点击“广告组详细资料”页上的“取消删除广告组”链接 

B.点击“广告系列详细资料”页上的“恢复”按钮 

C.点击“广告系列详细资料”页上的“取消删除”链接 

D.重设该广告组的结束日期 

问题 58（多选题）: 当广告客户将关键字“打折机票”设为词组匹配时， Google 

用户搜索下列哪些词可能会看到广告： 

A.特价打折机票 

B. 北京打折机票 

C.打折机票 上海 

D.打折特价机票 

问题 59（多选题）: Google Adwords 的哪些特性可以让您控制成本？ 

A.自主设置每日预算 

B. 自动计算投资回报率 

C.手动设置每次转换费用 

D.最高每次点击费用可调 

问题 60（单选题）: 根据关键字匹配选项功能，当用户搜索“房屋装修”这个

词的时候，以下关键词中哪个可以触发广告？ 
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A.“装修房屋” 

B.[装修房屋] 

C.装修我的房屋 

D.[装修] 

问题 61（单选题）: ______越多，投资回报率就越高。 

A.消耗 

B.点击 

C.流量 

D.转换 

问题 62（单选题）: 下列哪些措施有助于提高广告效果。 

A.在多个广告组中重复使用关键字 

B.测试多个广告以确定哪些广告文字最有效 

C.删除展示次数较少的关键字 

D.删除任意否定关键字 

问题 63（多选题）: 符合以下哪些条件的广告可以出现在 Google 搜索结果的

上方，而不是右侧： 

A.使用包年包月的计费方式 

B.广告经过 AdWords 专家审核批准 

C.使用 AdWords 帐户至少半年 

D.广告的质量得分以及最高每次点击费用达到 Google 的要求 

问题 64（多选题）: 从我的更改历史记录里可以查看下列哪些数据： 

A.帐户添加或删除用户 

B.关键字最高每次点击费用更改 

C.广告系列预算更改 
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D.关键字添加或删除 

问题 65（单选题）: 设置排名首选项之后，可以设置的最低排位是多少？ 

A.10+ 

B.8+ 

C.8 

D.10 

问题 66（单选题）: 如果帐户管理者希望统计某一段时间内观看广告的人数以

及观看的次数，应该使用哪个报告类型？ 

A."关键字效果"报告 

B."到达率和频次"报告 

C."广告展示位置"报告 

D."搜索查询效果"报告 

E."广告系列效果"报告 

问题 67（多选题）: 下列哪些是 AdWords 编辑指南对文字广告和图片广告目标

网址的要求： 

A.目标网址所指向的网页需为运行中的网站 

B.目标网址需要将用户链接到目标网站的主页上 

C.目标网址需准确反映显示网址 

D.目标网址需为 html 网页 

问题 68（单选题）: 以下哪项任务不能通过 API 完成？ 

A.添加新的关键字 

B.修改广告组的最高每次点击费用 

C.修改广告系列的每日预算 

D.修改信用卡信息 

问题 69（单选题）: 如果用户在您企业特定的周边距离内搜索您的关键字，哪

个定位选项可触发您的广告展示？ 
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A.全球定位 

B.地区与城市定位  

C.金字塔式定位 

D.自定义定位 

问题 70（单选题）: 如果关键字工具提供了不相关的变体形式，您应该_________  

A.将这些变体形式作为否定关键字添加 

B.将这些变体形式作为完全匹配添加 

C.将这些变体形式添加到主关键字列表 

D.查看这些变体形式的点击量估算值 

问题 71（判断题）: 使用点击量估算工具时，每次只可以为所有关键字设定相

同的最高每次点击费用，而不能为每个关键字设定单独的最高每次点击费用。 

正确  错误 

问题 72（判断题）: Google 广告的目标网页不允许包含弹出式窗口，包括背后

弹出式广告。 

正确  错误 

问题 73（多选题）: 在哪个网页上可以修改广告组的当前最高每次点击费用？ 

A.“广告系列摘要”页 

B.“修改广告系列设置”页  

C.“广告系列详细资料”页 

D.“广告组”页 

E.“结算摘要”页 

问题 74（单选题）: 王总使用“广告展示位置”报告后，看到所有展示他的广

告的网站，下一步他应该怎么改进广告效果？ 

A.目前，“广告展示位置”报告还不能用于改善广告效果 

B.再运行"到达率和频次"报告来进一步分析 

C.使用网站排除工具排除所以广告效果不好的网站 
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D.再运行"搜索查询效果"报告进行进一步分析 

问题 75（单选题）: 如果一个关键字的点击率 (CTR) 较高，但点击并未转换为

销售，应尝试更改什么内容？ 

A.广告的显示网址 

B.广告系列的每日预算 

C.广告系列的目标语言 

D.网站的目标网页 

问题 76（单选题）: 您在销售制作雪泥果汁的搅拌机和其他附属产品。要让您

的广告展示在 soso.com 上，您的广告系列需要加入到哪里？ 

A.搜索网络 

B.内容网络 

C.智能定价 

D.转换跟踪 

问题 77（判断题）: 广告日程管理能和 AdWords Budget Optimizer™ 配合使用。 

正确  错误 

问题 78（多选题）: 有效的目标网页有哪些特点？ 

A.应展示广告中提及的具体产品 

B.应易于浏览 

C.网页内容应使用中英文两种语言 

D.应允许用户实现广告中所提及的行为 

问题 79（多选题）: 哪些用户最适合使用“我的客户中心”(MCC)？ 

A.搜索引擎营销商 

B.拥有多个 AdWords 帐户的企业 

C.广告代理商 

D.每个广告系列都为不同产品做广告的用户 

问题 80（多选题）: Google Analytics（分析）可帮助客户解决以下哪些难题？ 
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A.客户的网站访问者来自何处？ 

B.用户使用哪些关键字来查找客户的网站？ 

C.对于客户的网站，哪种营销活动最为有效？ 

D.是客户的网站设计促使访问者离开网站吗？ 

E.访问客户的网站时用户都做了什么？ 

F. 访问者在哪些位置放弃客户的购物车？ 

问题 81（单选题）: 为了注册 AdWords API，广告客户需_________________。 

A.拥有“我的客户中心”帐户 

B.是合格的 Google Advertising Professionals 成员 

C.管理至少 10 个 AdWords 帐户 

D.保持 AdWords 计划的最低费用 

问题 82（多选题）: 目前中国广告客户可以使用的广告形式有： 

A.文字广告 

B.点击播放的视频广告 

C.移动广告 

D.图片广告 

E.本地商户广告 

问题 83（多选题）: Google AdWords 帐户可以提供以下哪几种报告类型？ 

A.关键字效果 

B.帐户效果 

C.广告效果 

问题 84（单选题）: 何时可以修改广告系列的预算？ 

A.仅在创建广告系列时 

B.随时 
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C.除广告系列处于暂停或被删除状态之外的任何时间 

D.除广告组处于暂停或被删除状态之外的任何时间 

问题 85（判断题）: 如果您启用排名首选项功能，并选择将广告展示在第一名

的位置，您的广告会在每次搜索时都出现在第一名的位置。 

正确  错误 

问题 86（单选题）: 广告商想知道有多少看到他的 AdWords 广告的用户最后在

网上成功购买了商品，如果使用转化跟踪工具，他应该把转换跟踪代码添加在下

面哪个页面上？ 

A.用户点击广告后到达的页面 

B.显示用户信用卡信息提交成功的页面 

C.用户点击“购买”输入信用卡信息的页面 

D.介绍商品详细情况的页面 

问题 87（多选题）: 下列关于网站和类别排除(site and category exclusion) 

工具的描述正确的是： 

A.使用这个工具可以让广告系列避免在内容不相关的搜索网络上展示 

B.主题排除功能目前只支持有限的几种语言，因此当广告系列的目标投放语

言中含有其他不受支持的语言时，广告商不应该使用主题排除功能 

C.使用这个工具可以让广告系列避免在所有论坛上展示 

D.按展示位置定位的广告系列无法使用 site and category exclusion 工具 

问题 88（判断题）: 我们可以为客户提供其他广告客户对于某个关键词的出价。 

正确  错误 

问题 89（多选题）: 下列哪些因素会决定新添加的关键字的状态（有效或对于

搜索无效）？ 

A.关键字最低出价 

B.关键字的最高每次点击费用 

C.广告组状态 

D.广告系列的每日预算 

问题 90（多选题）: 下列关于关键字匹配的描述正确的是： 
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A.如果广告组所有关键字都是完全匹配，就不需要使用否定关键字 

B.关键字使用完全匹配可以确保广告只展示给最相关的用户看 

C.关键字使用完全匹配可以比广泛匹配获得更多点击次数 

D.使用完全匹配的关键字比使用广泛匹配的关键字质量得分更高 

问题 91（单选题）: 选择哪个“报告中心”选项，即可使创建的报告仅包含点

击次数超过 500 的关键字？ 

A.过滤器  

B.计划 

C.查找/排序功能 

D.按需报告 

问题 92（多选题）: 使用关键字工具，你可以查看： 

A.关键字的搜索量趋势 

B.任意月份的关键字搜索量 

C.关键字在哪个月份搜索量最高 

D.估算的广告排名 

E.是否有很多广告客户使用这些关键字做广告 

问题 93（单选题）: 要将广告定位至全球的西班牙语受众，应选择什么？ 

A.西班牙语作为目标语言，西班牙作为目标国家 

B.西班牙语和所有国家/地区  

C.所有语言，以西班牙作为目标国家 

D.所有语言和所有国家/地区  

问题 94（单选题）: 否定关键字何时可最有效地改善广告系列的效果？ 

A.当它们是非常精确的多字词组时，例如“-1960 年红色经典跑车” 

B.当它们可能触发您的广告展示，但不大可能是广告的目标客户时 
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C.当它们描述您所售产品或服务时 

D.当广泛匹配、词组匹配和完全匹配关键字均为完全相同的字词时  

问题 95（单选题）: 下列关于目标网址和显示网址的描述，不正确的是: 

A.目标网址应与显示网址的主域名一致 

B.如果目标网址链接太长，不宜用作显示网址 

C.显示网址字段可用作广告文字的附加行 

D.显示网址应包含域扩展名，如.com、.net 或 .org 

问题 96（判断题）: 客户想将广告选择在国内投放，但是目标语言选择英语，

是可以做到的。 

正确  错误 

问题 97（多选题）: 下列关于 AdWords 帐户简化版本的描述正确的是： 

A.简化版的 AdWords 帐户中，广告只能投放一个国家,广告投放的语言也只

能选择一种 

B.由简化版升级成标准版的 AdWords 帐户可以随时退回到简化版 

C.简化版 AdWords 帐户只能投放文字广告，而不能投放图片广告 

D.简化版 AdWords 帐户中不设每日预算，而是设定每月预算 

E.简化版 AdWords 帐户使用时间超过15天后会自动升级成标准版 AdWords 

帐户 

F.简化版 AdWords 帐户中只能创建一个广告系列，一个广告组 

问题 98（多选题）: 以下哪些是无效点击的来源？ 

A.提高广告费用而进行的手动点击 

B.采用自动点击工具、漫游器进行的点击 

C.刊登广告的网站所有人为了提高自己的收益而进行的手动点击 

D.其他欺诈性点击软件进行的自动点击 

问题 99（单选题）: 当_____变体形式属于不相关关键字时应使用完全匹配，当

_____变体形式属于不相关关键字时应使用广泛匹配。 
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A.少数，大多数 

B.信息不足，无法回答该问题 

C.大多数，少数 

D.没有，所有 

问题 100（多选题）: 使用关键字诊断工具可以： 

A.查看广告针对某个关键字是否展示 

B.查看如何改善关键字质量得分 

C.查看广告组关键字的质量得分 

D.查看目标网页的质量 

 

 


